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	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка гостиниц класса «три звезды» г. Москва: обзор рынка гостиничных услуг, развитие рынка.

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета
	20.04.2005

	Количество страниц
	90 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб. или $)
	25 000 руб. (Вкл. НДС)

	Краткое описание отчета (предмет исследования, основные блоки) – не более 2-х абзацев
	Предмет исследования: московский рынок гостиничных услуг.

Исследование предназначено для широкого круга компаний, прямо или косвенно работающих на Рынке. В первую очередь исследование будет  интересно для:
· Девелоперов и управляющих компаниями, работающими на Рынке услуг размещения, хотельеров
· Представителям бизнеса, планирующие выход на Рынок услуг размещения  

· Риэлтерским агентствам
· Органам местного самоуправления, другим государственным и общественным организациям
В исследовании приведены данные о развитии рынка в 2002-2004 гг., оценка ситуации на рынке за первые десять недель 2005 года, сегментация рынка по следующим параметрам:

· По объему номерного фонда
· По составу номерного фонда

· Географическая сегментация

· По ценовой политике

Все это позволяет отследить современное развитие рынка, определить круг потенциальных потребителей услуг, перспективные пути развития маркетинговых стратегий на растущем рынке.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: определить современные тенденции Рынка и выработать базовые рекомендации по разработке среднесрочной стратегии для участников Рынка.

Метод исследования: кабинетное исследование

Выдержки из исследования:
По данным Маркетингового Агентства Step by Step:

Ориентировочно объем рынка в 2005 г. составит около 14,2 млрд. руб.

Общий поток иностранных гостей, посетивших Москву в прошлом 2004 году, вырос на 17,3 %, по сравнению с 2003 годом, а по сравнению с 1999 года – на 96,5 % .

За два ближайших года будет введено в строй 40 новых отелей разных категорий общей емкостью 110-130 тыс. мест.
Средняя продолжительность пребывания международных посетителей в гостиницах Москвы в 2003 г. составила 3,65 ночи.

За один год средняя загруженность номеров в ГБК выросла более чем на 9%.
По итогам десяти недель 2005 года средневзвешенная цена номера в будни составила 2960 руб., а в выходные – 2792 руб.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов и Гильдии маркетологов.

